TASLAKLAR HAKKINDA GORUS BILDIRILMESINDE KULLANILACAK FORM

Taslagin Geneli Uzerindeki Goriis ve Degerlendirme

“Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yénetmeligi Taslagi (Taslak)” 4054 sayili Rekabetin
Korunmasi Hakkinda Kanun ve bu Kanun uyarinca ¢ikariimis ikincil dizenlemeler ¢gergevesinde
degerlendirilmistir. Bu kapsamda anilan taslak genel olarak olumlu bulunmus, Taslakta 4054 sayili
Kanun’un kapsam ve amacina aykiri bir hikme yer verilmedigi ve toplumsal refahin éncelikli unsuru
olan tiiketici faydasinin arttirilmasinin ve tiiketicinin bilingli ve serbest karar alma imkanlarinin azami
olclde saglanmaya calisildigi degerlendirilmistir. Bununla birlikte, dizenlemenin daha belirgin ve
anlasilabilir olmasi bakimindan belirsizlige yol agabilecegi ve tereddit dogurabilecegi
degerlendirilen bazi hususlara iliskin asagidaki 6nerilere yer verilme ihtiyaci hissedilmistir.

Taslak Maddesi

Goriis ve Degerlendirme

Teklif

Madde 6 (2)

Reklamlar, ekonomik ve sosyal
sorumluluk bilinci iginde is
hayatinda ve kamuoyunda
kabul gbéren diiriist rekabet
ilkelerine uygun olmalidir.

ve
Madde 9 - (1) a) Dirust
rekabet ilkelerine  uygun

olmasi, aldatici ve veya yaniltici
nitelikte olmamasi

Taslak dahilinde yer alan teknik
kavramlarin hemen hemen
hepsine tanimlar kisminda yer
verilmis olmakla birlikte;
Taslagin 6 nci maddesinin 2 nci
fikrasinda ve 9 uncu
maddesinin 1 inci fikrasinin a)
bendinde yer verilen “diriist
rekabet ilkeleri” kavramina bu
kapsamda yer veriimemis olup,
anilan ifadeden ne anlasiimasi

gerektigi acgik degildir.
Dolayisiyla, 0zellikle rekabet
kultdrandn yeterince
yerlesmedigi sektor ve
isletmeler bakimindan s6z

konusu kavramin, gerektiginde
dise dis rekabetten kaginmayi
ima eden yanlig bir algilamaya

sebebiyet verebilecegi
degerlendiriimektedir. Boyle bir
durumda ise pazardaki
rekabetin  olumsuz  ybnde
etkilenecedi kuskusuzdur. Bu
itibarla, herhangi bir yanlis
anlasiimaya sebebiyet
vermemek ve pazardaki
rekabetci glduleri  olumsuz

yonde etkilememek igin, anilan
maddelerde kullanilan “dirist
rekabet ilkeleri’nin ne
oldugunun “Tanimlar” bashkh 4.
maddede agiklanmasinin, bu
mUmkin degilse Tasar’'nin 6
nci ve 9 uncu maddelerinde yer
verilen “durlst rekabet ilkeleri”
ifadesinin kaldirilarak,
deginilmek istenen hususun
baska bicimde ifade edilmesinin

Tasar’'nin 6 nci maddesinin 2
nci fikrasinda ve 9 uncu
maddesinin 1 inci fikrasinin a)
bendinde yer verilen “diriist

rekabet ilkeleri” kavrami bu
madde dahilinde tanimlanmali
yahut Tasarrnin anilan
maddelerinde yer verilen bu
kavram cikartilarak
amacglanmak istenen husus
baska bir sekilde ifade
edilmelidir.




uygun olacagi

degerlendiriimektedir.
Karsilastirilmali reklamlar Serbest rekabet ortaminda | Karsilagtiriimali reklamlar
Madde 9 — (1) ¢) S6z konusu | tlketicinin kararlarini etkileyen | Madde 9 — (1) ¢) S6z konusu
mal ve hizmetlerin, bir ya da | unsurlardan belki de en | mal ve hizmetlerin, bir ya da
daha fazla maddi, esasl, | 6nemlisi, ayni nitelk ve | daha fazla maddi, esasli,

dogrulanabilir ve tipik 6zelligini
objektif olarak karsiliyor olmasi

nicelikteki Urlnlerin fiyatlandir.
Bir marka urindn diger marka
ayni Urlnle en saglikl ve dogru

bicimde karsilastiriimasi
fiyatlarinin da
karsilastirlabiliyor olmasina
baghdir. Esasen “fiyat”

unsurunun mal ve hizmetlerin
maddi, esasli ve tipik bir 6zelligi

oldugu deg@erlendiriimekle
birlikte, bu hususta herhangi bir
teredduit olusmamasi
bakimindan, dogrulanabilir ve
objektif olmak kaydiyla,
fiyatlarin da karsilastirmaya

konu olabileceginin anilan fikra
kapsaminda belirtiimesinin
uygun olacag
degerlendiriimektedir.

Nitekim, Avrupa Birligi'nin 12
Aralik 2006 tarihli 2006/114/EC
sayil Direktif'inin
“karsilastirmali reklamlar”i konu
edinen 4 {inci maddesinde
fiyatin da  bu  kapamda
degerlendirilecedi agikga ifade
edilmektedir.

dogrulanabilir ve tipik 6zelligini
objektif olarak karsiliyor olmasi
(dogrulanabilir ve objektif
olmak kaydiyla mal ve
hizmetlerin fiyatlar1 da bu
kapsamdadir)




